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BMD/AGA
Mehr Transparenz und Demokratie wagen

Vertreterwerbung mit Potenzial

Als , noch zufriedenstellend” bewertet Michael Becker,
1. Vorsitzender der Arbeitsgemeinschaft Abonnenten-
werbung (AGA) eV., das zurlickliegende Jahr. Die
gesetzlichen Anderungen kénnen zu einer Neugewich-
tung in der Kundengewinnung fuhren — weg vom Tele-
fon, hin zum persénlichen Kontakt.

Auf vielen Wegen zum Abonnement

Die Projektgruppensprecher im Pressemarkt Vertrieb
Hermann Schmidt und Michael Fischer rufen Verlage
und Handel dazu auf, ein gemeinsames Regelwerk fur
den Vertriebsweg Abonnement zu finden.

SEPA kommt — Die Abo-Haltbarkeiten

sind in Gefahr

Ludwig von Jagow, Geschéftsfihrer Vertrieb im VDZ,
Uber mogliche Zeitplane zur Umstellung des Lastschrift-
verfahrens und wie das Procedere bewerkstelligt werden
kann, ohne Abobestande zu gefahrden.

Offnung in Richtung Handel

Kundenndhe entscheidet

Enger Kontakt zum Kunden — das ist die wichtigste Zutat
im Erfolgsrezept der Versicherungsagentur Klambt &
Endres. Verbunden mit hoher Beratungsqualitat, bietet
er nach Meinung von Geschaftsfiihrer Dzevad Buzimkic
auch fur die Zukunft beste Wachstumsvoraussetzungen

Die berechtigte Wettbewerbsrechtliche
Abmahnung: Was tun?

Rechtsanwalt Dr. Johannes Knorz zeigt auf, wie viele
Alternativen bestehen, um auch bei einer berechtigten
Abmahnung eine strafbewehrte Unterlassungserklarung
zu vermeiden.
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F1)) Print bleibt die Basis
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Geringe Ausbeute fiir Printmedien

Mit drei Medaillen zahlte der Focus Verlag zu den
Gewinnern bei der diesjahrigen Vergabe des Deutschen
Dialogmarketing Preises (ddp). Eine Auszeichnung
errang auch der Carlsen-Verlag. Doch ansonsten zeigten
die Printmedien wenig Prasenz beim ddp.

2. VDZ Dialogmarketing-Tag ante Portas
Ludwig von Jagow, Geschaftsfuhrer Vertrieb im VDZ,
erlautert, warum Abo- und Verlagsverantwortliche sich
den 25. und 26. August flr die Veranstaltung in Ham-
burg vormerken sollten.

Neue Magazinprojekte in der Pipeline
Panini bringt in den nachsten Monaten gleich mehrere
neue Lizenzthemen ins Presseregal.

Ponies in Pastell

Mit dem Lizenzthema FiLLy hat Blue Ocean die Herzen
kleiner Pferdeliebhaberinnen im Galopp erobert und
erhoht nun selbstbewusst Copypreis und Druckauflage.
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Mehr Transparenz und

Demokratie wagen

Reformiert an Haupt und Gliedern blickt die Spitze des
Bundesverbandes der Medien- und Dienstleistungshand-
ler (BMD), Prasident Andreas Nick (links) und sein Stell-
vertreter Hans Schneider, nicht unzufrieden auf das Jahr
2009 zurlick.

Offnung in
Richtung Handel

Fernando Carro, CEO der
Direct Group, Bertelsmann, ist
Uberzeugt, dass die Offnung
des Clubgeschafts und der
weitere Ausbau des Dienstlei-
stungsangebotes helfen wer-
den, um wieder in die Wachs-
tumszone zu kommen.

30

Print bleibt die Basis

Stabile Auflagen — aber nicht um jeden Preis: Auch im
Segment der Programmzeitschriften schauen die Verlage
verstarkt auf die Rendite. Zugleich gewinnt das
Abonnement angesichts sinkender Anzeigenerlo-
se als zentrale Ertragssaule weiter an Bedeutung.
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Tamburger & Abendblall

Parcours zu neuen Stammlesern ,,_.u o e
Die rechtlichen Rahmenbedingungen fur die Abo-Wer- 3 _m ; ks
bung haben sich verscharft. Daher missen Zeitungsver-
lage in ihrem wichtigsten Vertriebskanal noch mehr
Sorgfalt walten lassen — und neue Wege gehen.

Raus aus der Komfortzone

suchen wache Einsteiger Raus aus der Komfortzone

Auf sicherer Datenbasis Mit einer neuen Optik will das HAMBURGER ABENDBLATT
neue Lesergruppen ansprechen. Norddeutschlands grof-

Durch den Einsatz von Database Marketing lassen sich te Regionalzeitung ist zudem Vorreiter bei Paid Content.

Kindigungen vermeiden und zusatzliche Erlése generie-
ren — ein Fallbeispiel.

Blicher & Non-Press

Gute Partnerschaft will gepflegt sein
Sousan Nazarian, Marketingleiterin des Hamburger Cora
Verlags, Uber erfolgreiche Mafsnahmen zur Remissions-
senkung, wertvollen Meinungsaustausch mit dem
Grosso und eine neue Markenstrategie.

Handel

Marketing zum 40. Jubildum

Licht und Schatten im . .
Lebensmitteleinzelhandel Niemals rUhend_e Bet_”ebe

Der deutsche Lebensmittelhandel konnte seinen Umsatz suchen wache ElnStEIQEI’

2009 nur leicht steigern. Der Marktanteil der 30 umsatz- Mitte April prasentierte sich die Logistik-Branche mit den
starksten Einzelhandler liegt aktuell bei 97,5 Prozent. Tag der Logistik Tausenden von Besuchern. Auch Unter-
Bahnhofsbuchhandel nehmen aus der Pressevertriebsbranche stellten sich vor.
Presse-Grosso

Lesezirkel
Rubriken Marketing
zum 40.
Editorial Jubildum
News Anfang April feierte
. das Grosso-Unterneh-
Standpunkt: Werner Schiessl men Buch und Presse
Beteilige und herrsche — Verlage-Grosso als Modell? sein 40-jahriges Beste-
hen. Im Mittelpunkt
Jobs & Careers

standen Zeitungen und

Service/lImpressum Zeitschriften.
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