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12 Gotz Grauert fordert Verkauf und
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Hermann Schmidt, Sprecher des Arbeitskreises
Mittelstandischer Verlage (AMV), begriindet, warum Gotz
Grauert den AMV Sales Award 2010 erhalt.
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Datenexperte Holger Wandt definiert, was gute von
hervorragender Datenqualitat unterscheidet und wo
Firmen ansetzen konnen, um ihre Daten zu verbessern.
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24 Feenfliigel und Wasserpistolen
Aufwandig produzierte Extras machen Print-Magazine zu
Fun-Paketen, die Lese- und Spiel-Spafs versprechen.

29 Oben ohne

INTERSECTION-Macher Gotz Offergeld launcht im Juli die
deutsche Lizenzausgabe des britischen Kultmagazins
ANORAK, eine Kinderzeitschrift ohne Add-ons.

32 USA: Keine Vorbildfunktion
Die beklagenswerte Lage der US-Zeitungsbranche stellt
laut einer BDZV-Untersuchung keine Welle dar, die nach
Deutschland hertberschwappt.

36 ,,Den Heimvorteil nutzen”

Der Verband Deutscher Lokalzeitungen wird auf seinem
Jahreskongress Uber die gesellschaftliche Bedeutung von
lokalen Zeitungen diskutieren.
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42 Verkaufstrends erfassen:

Das neue VMP-Webportal

Wer die Marktausschopfung optimieren will, braucht
detaillierte Daten aus den Verkaufsstellen. Mit dem neuen
VMP-Webportal, steht daflir ein verbessertes Instrument
zur Verflgung.

46 Aktiver Lobbyist in Sachen Presse
Selbst im Krisenjahr 2009 zeigte sich der Osterreichische
Presseumsatz stabil. Auch fur das laufende Jahr ist Robert
Gehmacher, Geschaftsflhrer der Valora Services Austria
GmbH, zuversichtlich.

49 Vertriebserlose im Zeitalter des digitalen
Uberschwangs
Bei aller Euphorie Uber Internet, iPad und E-Books bildet
der Vertrieb der gedruckten Medien fir die Fachpresse
noch immer eine wesentliche Erldsquelle. Doch welche
Bedeutung wird der Vertrieb in der Zukunft einnehmen?
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54 Kampf dem Klischee!

Das Autorenduo Miyuki Tsuji und Malte von Tiesenhausen
begab sich flr seinen Edutainment-Manga Ninja auf
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