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10 .Mittelstandische Verlage

sind das Herzstiick des
Pressemarktes”

Ende August geht Hermann
Schmidt in den Ruhestand.
Der langjahrige Geschafts-
flhrer Vertrieb des Jahres-
zeiten Verlags und Sprecher
des Arbeitskreises Mittelstan-
discher Verlage Uber Erfolge,
Bedrohungen und Nach-
wuchssorgen in der Print-
branche.

Wachsender Markt

Die Zeir und MARe werfen die Netze aus: Die neuen
Kindermagazine sollen junge Leser einfangen und gene-
rationsubergreifend die Prasenz der Marken starken.

Die Chancen

uberwiegen

Die Kritik einiger Mitbewerber an
der Marktregulierung im Post-
markt teilt BPN-Bereichsleiter
Christian Herzog. Doch von einer
grundsatzlichen Perspektivlosig-
keit kann seiner Meinung nach
nicht die Rede sein.
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