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Leuchttiirme der Vertriebsbranche

Die vierte Verleihung des FUTURUM Vertriebspreises zeig-
te deutlich, dass die Auszeichnung sich in der Pressever-
triebsbranche etabliert hat. Nicht zuletzt dokumentieren
die Einreichungen und Preistrager des Wettbewerbs die
Dynamik und Innovationsfreude im Pressevertrieb.

[ v

o W
Italien-Hits
e

Da geht noch was

Die meisten Umsatzsteigerungen der Zeitschriften, die sich
unter den Top 100 platzieren konnten, gehen auf Preiser-
hohungen zuruck. Doch die Liste zeigt ebenso: Mit den
richtigen Konzepten sind Absatzsteigerungen maglich.

Regionale Markte punktgenau
bedienen

IPS Pressevertrieb Ubertragt sein in Italien erprobtes Ver-
triebsmodell fur digital gedruckte Zeitungen nach Berlin
und bietet gemeinsam mit dem lokalen Grossisten V.V.
Vertriebs-Vereinigung eine Blaupause fur die Bedienung
regionaler Markte Uberall in Deutschland.
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