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Nationalvertriebe als Wegbereiter
Das deutsche Pressevertriebssystem ermöglicht es im Prin-
zip jedem, eine neue Zeitung oder Zeitschrift an den Kiosk 
zu bringen – gut beraten ist dennoch, wer sich professio-
nelle Beratung ins Haus holt, um auf dem hart umkämpf-
ten Pressemarkt zu bestehen.
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Einer macht den Anfang
Die Zeitungsbranche kann es sich nicht weiter leisten, 
teuer produzierte Inhalte online zu verschenken. Welt 
Online ist seit Jahresbeginn mit seinem Bezahlmodell Pio-
nier für einen neuen Weg. Verantwortliche überregionaler 
Zeitungen erläutern, ob sie diesem folgen.

Titelfoto: © Grafvision – Fotolia

Diesem dnv ist eine Beilage der  
Firma LeserAuskunft GmbH beigefügt. 

Wir bitten um Beachtung.

 57 Lesezirkel

 58 Presse-Grosso

Rubriken

 4 News
 10 Cover des Monats
 52 Jobs & Careers
 62 Service/Impressum
 63 Vorschau


