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„Print wirkt inspirierend“
Ob One Shots oder Lizenzausgaben – der Bahnhofsbuch-
handel ist für den Test von Print-Innovationen prädestiniert. 
Dafür stehe der  Vertriebskanal auch in Zukunft ein, betonen  
die VDBB-Vorstände Mathias Gehle (li.) und Friedrich Hacker 
im Interview. Investitionen in ein hochwertiges Look & Feel 
der Geschäfte seien dabei unverzichtbar.
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Shopkonzepte de luxe
 Ob Marburg, Frankfurt/Main, Konstanz oder Berchtesga-
den – bundesweit gibt es eindrucksvolle Beispiele für die 
Investitionsanstrengungen des Bahnhofsbuchhandels. 
Erfolgskriterium ist es, mit Sortimentsmix und Shopdesign 
dem einzelnen Standort gerecht zu werden.
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Ausgewogener Händlermix
Die Modernisierung und Sanierung der Bahnhofs-Bestands-
gebäude geht mit einem Ausbau der Gewerbeflächen ein-
her. Ein Mix aus regionalen und internationalen Handelsun-
ternehmen fördert die Attraktivität der Standorte.
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Absatzturbo für Print
Erstmals berücksichtigt die Aufstellung der 100 umsatz-
stärksten Titel im Bahnhofsbuchhandel nicht nur  
die Zeitschriften, sondern auch die Tages-, Wochen-  
und Sonntags zeitungen.
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Sternstunden eines Jubilars
Vor fünf Jahrzehnten kam das erste Knaur Taschenbuch 
auf den Markt – weitere 15.000 Neuerscheinungen s ollten 
bis heute folgen. Zum runden Geburtstag hat der Verlag 
Droemer Knaur die Crème de la Crème seiner deutschen 
Autorenschaft an das Schreibpult gebeten.


