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Publishers‘ Summit

 14 Konzepte für die Zukunft
   Am 22. und 23. Oktober tauschen sich in Berlin Medien-

macher sowie Persönlichkeiten aus Politik, Wirtschaft 
und Wissenschaft beim VDZ Publishers‘ Summit über die 
Zukunft der Zeitschriften aus. Auf der Agenda stehen 
„Strategien, Konzepte und Plattformen“.

Medientage München

 16 Herausforderungen des mobilen Lebens
   Vom 16. bis 18. Oktober öffnen die Medientage Mün-

chen erneut ihre Pforten. Der Kongress steht in diesem 
Jahr unter dem Motto „Mobile Life: Herausforderung für 
Medien,  Werbung und Gesellschaft”.

100 Jahre Schmitz

 18 In der Region verwurzelt
   Seit vier Generationen betreibt das Haus Wilhelm 

Schmitz erfolgreich Pressegroßhandel im Ruhrgebiet. 
Was ist das Erfolgsgeheimnis? Im Gespräch macht die 
Geschäftsführung um Dr. Christian Rafflenbeul-Schaub, 
Claudius Rafflenbeul-Schaub und Ludwig Jahn deutlich, 
dass der eigene Erfolg ganz wesentlich auch vom Erfolg 
der Partner abhängig ist. Denn im Hause Schmitz gilt 
das Credo: Als Presse-Grosso will man Wunschpartner 
sowohl der Verlage als auch des Einzelhandels sein.

Zeitschriften

 28 Die Hobbys der Deutschen

 32  Premiumcontent  
durch Werbung frei schalten

   Der Online-Spezialvermarkter GAN Game Ad Net inte-
griert erfolgreich Werbung in Games. Nun will das Ham-
burger Unternehmen sein Modell auch in der Verlags-
welt anwenden.

Die Lösung für Ihr 
Vertriebsproblem finden 
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Bestellung: 
Annegret Fiedler
Telefon 040/609 009-91 oder 
annegret.fiedler@presse-fachverlag.de

 Den Deutschen sind ihre Hobbys lieb und oftmals auch teuer. 
Ob sie sich für Autos,  Mountainbikes, Angeln, Tennis oder 
Campen interessieren: Die Deutschen eint eine innige Verbin-
dung zu ihrem Steckenpferd: 57 Prozent sagen, dass sie ihr 
Hobby nicht mehr loslässt – eines von vielen Ergebnissen der 
neuen Studie „Was bewegt Deutschland?“, die Markus Eiber-
ger von der Motor Presse Stuttgart vorstellt.

Zum Jubiläum ist zudem das dnv-Sonderheft „100 Jahre 
Schmitz. Presse-Großhandel im Ruhrgebiet 1913-2013“ 
erschienen, das dieser Augabe beiliegt.
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 Das Argument, Leser würden für Inhalte im Internet nicht 
zahlen, wenn diese kostenlos verfügbar sind, ist vom Tisch, 
sagt Gregor Waller. Der Verlagsberater im Interview über 
Vor- und Nachteile der Bezahlmodelle im Web, den Verlust 
von illoyalen Nutzern und seine Vermutungen, welche Ver-
lage bald auch auf Paywalls setzen.
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 36 „Paid Content ist alternativlos“

 40 Eine Branche bittet zur Kasse
   Mit dem richtigen Konzept, exklusiven Inhalten und ein-

fachen Bestell- und Bezahlprozessen können kosten-
pflichtige Digitalangebote von Zeitungen erfolgreich 
sein. Ein Auszug aus dem neuen Jahrbuch Zeitungen des 
Bundesverbandes Deutscher Zeitungsverleger.

 43  Forum Kundenmanagement: Kunden-
beziehungen in der mobilen Lebenswelt

 44  BDZV-Konferenz Zeitungsvertrieb 
im Wandel: Wissenstransfer leisten

Logistik · Technik · Service

 46 Was tun, wenn der Mindestlohn kommt?
   Die mögliche Einführung von Lohnuntergrenzen  

auf Stundenbasis würde die Zustellgesellschaften der 
 Zeitungsverlage vor große Probleme stellen.  
Nach Ansicht von Jörg Laskowski, Geschäftsführer 
 Verlagswirtschaft im Bundesverband Deutscher 
 Zeitungsverleger, ist sogar das seit Jahrzehnten 
 bewährte Zustellsystem in Gefahr.
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 Wenn Verlage im Geschäft mit E-Books reüssieren wollen, 
muss die Qualität bei  Umsetzung und Vermarktung hohen 
Ansprüchen genügen. Ralf Biesemeier,  Geschäftsführer 
des Technologie-Dienstleisters readbox, über komplexe 
Funktionalitäten und die Bedeutung eines positiven Nut-
zererlebnisses.

Titelfoto: Olga Galushko, Fotolia.com

Diesem dnv sind sowohl eine Beilage  der Firma LeserAuskunft  
als auch das dnv-Sonderheft Nr. 1/2013  

„100 Jahre Schmitz. Pressegroßhandel im Ruhrgebiet 1913-2013“ 
aus dem Presse Fachverlag beigefügt.

Wir bitten um Beachtung!

Fo
to

: m
om

iu
s,

 F
ot

ol
ia

.c
om

Fo
to

: R
ob

er
t 

K
ne

sc
hk

e,
 F

ot
ol

ia
.c

om


