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 Die Informationsgemeinschaft zur Feststellung der 
 Verbreitung von Werbeträgern (IVW) verzeichnet für 
die meisten Publikumszeitschriften im dritten Quartal 
2013 rückläufige Verkäufe. Hoffnung bieten einige 
Titel, deren Absatzentwicklungen dem Trend trotzen.

Distripress Congress 2013

 12  Marktplatz des internationalen 
 Pressevertriebs

   Wie wird der diesjährige Distripress-Kongress in Toronto 
bewertet? Wir haben uns in der Branche umgehört. 
Grundtenor der Antworten: Als wichtiges Forum für die 
Pflege alter und neuer Geschäftsbeziehungen wird der 
Kongress  überaus geschätzt. Trotzdem können sich viele 
Teilnehmer weitere Strukturveränderungen vorstellen.

Zeitschriften

 16 Es gibt Gewinner

 18 Hier zählt das gedruckte Wort
   Auf dem Markt der Reisezeitschriften sind zwei  

multithematische Magazine erfolgreich gestartet.

 21 In die digitale Zukunft
   Laut der Studie „Erlösstrategien 2015“ des VDZ wird  

die Digitalisierung in den Zeitschriftenverlagen voran-
schreiten. 

Zeitungen

 24 Digitaler Weg aus der Talsohle
   Der negative Auflagentrend der überregionalen 

 Zeitungen hat sich im Vergleich zu den vergangenen 
Quartalen abgeschwächt. 

 26 „Qualität gibt’s nicht zum Nulltarif“
   Die NEUE ZÜRCHER ZEITUNG und ihre Sonntagsausgabe 

werden immer häufiger digital gelesen. 

 28  Jule-Herbstworkshop: Kinder und 
 Jugendliche haben die Wahl
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 30 Spezialist für internationale Aufgaben
   Mitte 2012 haben Swiss Post und die französische  

La Poste ihre grenzüberschreitenden Aktivitäten im 
neuen Joint Venture Asendia gebündelt. 
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Diesem dnv sind sowohl eine Beilage 
der VDZ Akademie, Berlin, 

als auch das FUTURUM Magazin 9/2013 
beigefügt.

Wir bitten um Beachtung.

Auf der Frankfurter Buchmesse boten die Publikumsver-
lage Vielversprechendes für die kommenden Monate – 
aber auch der Bahnhofsbuchhandel beeindruckte seine 
Geschäftspartner mit kreativen Marketingideen.
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