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Am 19. November feierte in Köln der VDZ Tech Summit 
Premiere. Rund 120 Teilnehmer verfolgten Vorträ-
ge über Themen wie Big Data, Semantische Suche, Cloud 
Services, Responsive Design oder die Rekrutierung von IT-
Fach- und Führungskräften.
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 12 Frisches Blut tut gut
   Die Verlage bringen unermüdlich neue Zeitschriften auf 

den Markt. Nicht zuletzt der Pressegroßhandel und der 
Bahnhofsbuchhandel wissen, was sie an den Neustarts 
haben. Doch die Sortimentsausdehnung schafft auch 
Probleme.

 14 PSYCHOLOGIES als Lebenshilfe
   Selbsterkenntnis und Entspannung aus dem Madame 

Verlag: Das neue Magazin PSYCHOLOGIES folgt einem 
Trend und will zugleich ganz anders sein.

 15 Erfolgreich bei Technikbegeisterten
   Mit dem Heft 24/2013 feiert das Computermagazin C’T 

aus dem Heise Verlag seinen 30. Geburtstag. Die Aus-
gabe wurde nicht nur massiv beworben, sondern bot 
den Käufern mit der „NerdCard“ auch satte Rabatte.

 16 Zur Zukunft des Abonnements
   Über Trends auf dem Abomarkt informierte Zenit 

 Pressevertrieb auf dem Stuttgarter Vertriebstag.  
Themen waren u.a. SEPA, digitale Distribution und 
IVW-Ausweisung von Paid Content.
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 20 Überzeugungsarbeit jenseits der Prämie
   Abonnements sind für Verlage wirtschaftlich bedeuten-

der als je zuvor. Deshalb muss das Abomarketing in eine 
umfassende Strategie eingebunden sein. Der Dialog-
marketing-Spezialist Brüggemann & Freunde und die 
SÜDDEUTSCHE ZEITUNG haben gemeinsam ausdrucksstarke 
Kampagnen entwickelt.
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Am 18. November traf sich die Branche der Briefdienstlei-
ster beim Postforum in Berlin. Die Teilnehmer diskutierten 
über innovative Ideen, um im deutschen Briefmarkt weiter 
zu wachsen.
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Etwa 600 neue Taschenbücher und Hardcover erscheinen 
jedes Jahr bei den S. Fischer Verlagen. Für die Spitzentitel 
unter ihnen bedarf es zielgenauer Marketingmaßnahmen, 
um im Markt zu reüssieren.


