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Beilagenheinweis
Diesem dnv liegt der  

„dnv Jahresplaner 2014 –  
Die wichtigsten Termine für die Medien-  

und Vertriebswelt” bei.
Wir bitten um Beachtung.

Allen Grabgesängen zum Trotz erwies der Vertriebs-
markt der Zeitschriften sich 2013 als vital und dyna-
misch. Das beweisen nicht nur die zahlreichen Neustarts. 
Auch viele jüngere Titel konnten sich etablieren.
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– die  Fachmagazine der Schlüterschen  Verlags-  
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nahezu erreicht.
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auch den eigenen Platz in der Wertschöpfungskette  
zu sichern.
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Zeitungen hängen wirtschaftlich noch immer maßgeb-
lich am Tropf von Print. Die größte Bedrohung für diese 
Erlösquelle ist der dramatische Mangel an Zustellern und 
dessen befürchtete Verschärfung durch die Einführung 
des Mindestlohnes. Auch deshalb müssen die Verlage 
weiter in den Aufbau von digitalen Vertriebskanälen 
investieren – schon bevor eine ökonomisch relevante 
Nachfrage besteht.
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