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Das Qualitätsversprechen  
digital einlösen 
Die Süddeutsche Zeitung hat sich getreu ihrer Print-Marke 
auch im Digitalvertrieb einer Premium-Strategie verschrie-
ben. Im Interview legen Geschäftsführer Stefan Hilscher (r.)
und Gesamtvertriebsleiter Mario Lauer (l.) Leistungsdaten 
vor und sprechen über die Agenda des Verlags.
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Blick fürs Detail

Die VU Verlagsunion KG begeht in diesem Jahr ihr  
50-jähriges Bestehen. Trotz allen Widrigkeiten des  

Vertriebsmarktes blickt Mark Schrader, Geschäftsleiter der 
VU, mit Zuversicht in die Zukunft des Unternehmens.
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