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Angebote mausern sich zu einem wichtigen
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Clubmodell als langfristige Losung
Vulkan-Verlag erweitert sein Printangebot
um das Abo-Modell .Prozesswarme - Der
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FACHPRESSE
Die Fachmedienwelt ist
on the move

Dr. Klaus Krammer, Vorstand des Krammer
Verlags in Disseldorf und ehrenamtlicher
Sprecher des Vereins Deutsche Fachpresse
mit Sitz in Berlin Uber die Entwicklung der
Fachmedienwelt und Themen, die aktuell im
Fokus stehen
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BRIEFING

Digitalkongress der Zeitungsverleger 2019
mit neuem Konzept

Interview mit Holger Kansky, Leiter Digitales
beim BDZV

PressegroBhandlungen griinden
neuen Verband

Beate Becker-Stahl feierlich verabschiedet

MARKTANALYSE

Abo-Business von Netflix und Co. lernen
Eine Marktanalyse der Video- und Musik-
streaming-, Horbuch und Gaming-Industrie

Strategiefaktor Paid Content
Digitale Bezahlmodelle fir Nachrichteangebote
gewinnen weiter an Relevanz

Fachpresse investiert in digitale Medien

Lichtblick E-Paper

Die IVW-Zahlen fir /2019 zeigen fur alle Gattun-
gen ahnliche Trends: Gesamtverkauf schrumpft,
positiv entwickelt sich nur der E-Paper-Verkauf

Saule des Vertriebs

Programmzeitschriften behaupten ihre Stellung
als eine der zentralen Saulen des Pressever-
triebsmarktes unter den Publikumszeitschriften

Neue Freiheiten

Die Richtlinienanderung der IVW fir E-Paper-
Ausgaben bietet den Verlagen neuen Spielraum

DNV 4/2019

TITELBILD UND FOTO LINKS OBEN © MONIQUE-WUSTENHAGEN; RECHTS 0BEN: © CHAGIN - FOTOLIA

32

36

42

44

48

10

CONTENT-ABONNEMENT
Abo-Business von
Netflix und Co. lernen

Abonnements und Flatrates
gewinnen nicht nurin der Verlags-
branche an Bedeutung. Viele andere
Inhalte-getriebene Markte setzen auf
langfristige Kundenbeziehungen -
und sind damit sehr erfolgreich.

CONTENT

Clubmodell als langfristige Losung
Verriickt, dieses Titelbild

Das Cover des Monats April 2019 stellt
Brand Eins

DISTRIBUTION

Das Beste aus vieren

Mit der Fusion von Keppel, Leverdy, PMG

und Schmitz zu Qtrado entsteht Deutschlands
umsatzstarkstes Pressegro3handelsunterneh-
men

Gute Regalgestaltung fir mehr Umsatz

Der Presse-Vertrieb Mecklenburg West wirkt mit
einem eigenen Regalkonzept dem ricklaufigen
Presseumsatz entgegen

Innovationslabor im Nordwesten

Jan Fitzner, Geschaftsfihrer NWZ Mediengruppe,

Uber Chancen im Briefmarkt und Herausforde-
rungen in der Verlagslogistik

Frisch aufgeraumt

VDZ und Presse-Grosso haben die Objektgrup-
penstruktur des Pressesortiments Uberarbeitet

STRATEGIE

Die Fachmedienwelt ist on the move

Journalismus darf nicht kostenlos sein

Die Schwabische Zeitung verfolgt eine neue
Paid-Content-Strategie. Yannick Dillinger, stell-
vertretender Chefredakteur und Leiter Digitales,
erklart das Konzept
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Personalien

VERBANDSRUBRIKEN

Bahnhofsbuchhandel
Lesezirkel

Presse-Grosso

EVENTS

VDBB-Jahrestagung 2019
Am 10. und 11. April tagte der Verband Deutscher
Bahnhofsbuchhandler (VDBB] in Berlin

Gedankenaustausch im Stil

der Goldenen Zwanziger

Der Verband Deutscher Lesezirkel traf sich
wahrend eines Bunten Abends zu Konversation
und Fachgespréach
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