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Content-Abonnement

Abo-Business von  
Netflix und Co. lernen

Abonnements und Flatrates  
gewinnen nicht nur in der Verlags-

branche an Bedeutung. Viele andere 
Inhalte-getriebene Märkte setzen auf 

langfristige Kundenbeziehungen – 
und sind damit sehr erfolgreich. 
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Fachpresse

Die Fachmedienwelt ist 
on the move
Dr. Klaus Krammer, Vorstand des Krammer 
Verlags in Düsseldorf und ehrenamtlicher 
Sprecher des Vereins Deutsche Fachpresse 
mit Sitz in Berlin über die Entwicklung der 
Fachmedienwelt und Themen, die aktuell im 
Fokus stehen
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