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„Innovation ist  
eine Konstante“

Dr. Rudolf Thiemann,  
VDZ-Präsident, ist zufrieden mit den 

Erfolgen, die der Verband bei 
wichtigen neuen Gesetzen erzielen 

konnte, sieht aber weiteren 
Änderungsbedarf. 
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systemwandel:  
Der neue ansatz der FAZ
Die Frankfurter Allgemeine Zeitung will in 
drei Schritten die Transformation schaffen. 
Stefan Buhr und Björn Lotz bauen Vertrieb 
und Systemlandschaft um, um das Haus 
zukunftsfähig zu machen.
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