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Vertriebstechnologie

Künstliche Intelligenz 
nutzbar machen

Zwei Unternehmen aus Kiel tun sich 
zusammen, um KI-Anwendungen für 
die Medienbranche zu entwickeln. Es 

geht darum, Daten für den Vertrieb und 
das Marketing nutzbar zu machen.
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	 6	 Bauer fokussiert Geschäftstätigkeit 

	 7	 Google will ausgewählte Verlage vergüten 

	 8	� Press Impact entwickelt digitales 
Weiterbildungsangebot 

	10	� DuMont feilt an seiner Regionalmedien-
Strategie

		
		
Marktanalyse

	14	 Zeitungslogistik vielerorts bald  
		  nicht mehr rentabel
		�  Die Zustellung von Zeitungsabonnements soll 

bald nicht mehr wirtschaftlich sein, so das 
Ergebnis einer Studie der Unternehmens- 
beratung Schickler im Auftrag des BDZV
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	16 	 Urlaub daheim
		�  In diesem Sommer ist Urlaub zuhause angesagt. 

Für die Verlage bedeutet das ein zusätzliche 
Chance auf Umsatz

	20 	 Sammeln auch ohne EM-Sticker
Die Fußball-Stickerserie von Panini wurde parallel 
zur Europameisterschaft verschoben. Doch andere 
Sammelserien sollen für Ersatz sorgen

	22	 Volle Kraft voraus
		�  Wissensmagazine nach Corona: Wie die Verlage 

mit dieser Situation umgegangen sind und 
welche Pläne sie in den kommenden Monaten 
verfolgen
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	26 	 Künstliche Intelligenz nutzbar machen
		�  Maschinelles Lernen soll Verlagen helfen, Daten 

in Vertrieb und Marketing besser zu nutzen.  
Zwei Unternehmen aus Kiel entwickeln dafür 
neue Lösungen 
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	30	 17 Perspektiven für den Content-Vertrieb
		�  Experten zeigen auf, wie sich die Branche verän-

dert und welche Erlösquellen wichtig werden
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Expertenbefragung

17 Perspektiven für den 
Content-Vertrieb
Experten aus verschiedenen Bereichen der 
Verlagsbranche und Vertriebsszene berichten 
von ihren Erlebnissen aus den vergangenen 
Wochen und ihren Prognosen für die 
kommenden Monate.
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