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Pressevertrieb: Entwicklung und Bedeutung
in Deutschland

Die Geschichte des Pressevertriebs wird von
jeher von Unternehmer-Personlichkeiten ge-
pragt. Das gilt sowohl flir das Presse-Grosso,
als auch fur den Bahnhofsbuchhandel, den
Direktvertrieb und das Abo-Marketing sowie
den Lesezirkel

Presse-Grossisten stellen sich neu auf
Die Fusionen und Ubernahmen im Presse-
vertrieb in den Jahren 2010 bis 2020

Die flihrenden Personlichkeiten

im Pressevertrieb

Von A bis Z — die 282 wichtigsten Entscheider
flir Pressevertrieb und Content-Erlose
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