
46
Daten-Insights

Die große DNV- 
Copypreis-Analyse

Steigende Copypreise gelten vielen Verlagen als 
wichtiges Mittel gegen sinkende Auflagen – doch 

nicht alle verfolgen dabei dieselbe Strategie. Eine 
DNV-Analyse zeigt, welche Häuser besonders offensiv 

vorgehen, wie sich Preisentwicklungen zwischen 
Objektgruppen unterscheiden und welchen Einfluss 

der Erscheinungsrhythmus hat
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