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Ein veranderter Medienkonsum sowie die
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Fachzielgruppe sorgen dafir, dass mehr
Professional Briefings auf den Markt kommen.
Wie solche B2B-Angebote aussehen kénnen,
zeigen Beispiele von Politico, Table Media und
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oben: Sebastian Turner (li., Table Media), Cecil von Busse (Politico
Germany), unten: Christina Giesecke-Hassel, Stefan Buhr (beide FAZ)
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