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Vertriebsstrategie

Abo-fokussierte  
Geschäftsmodelle

Warum die Magazine Neue Narrative und Strive 
sich aus dem Einzelverkauf zurückziehen – und 

wie das ihr Geschäftsmodell verändert
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Wer kann mit Print-Abos 
noch wachsen?
Print-Abonnements sind für viele 
Zeitschriftenverlage nach wie vor das 
Fundament ihres Geschäftsmodells. Das  
neue Top-100-Ranking der umsatzstärksten 
Zeitschriften im Abonnement zeigt, wie sich  
die einzelnen Titel, Segmente und Verlage 
entwickeln 
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 Neue Narrative

Denken mit ihren Teams das Zeitschriften-Geschäftsmodell neu und stellen dabei 
den Einzelverkauf in Frage: Katharina Wolff (li.) und Alexandra Bürger
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