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Blick in die Zukunft
Was bringen die kommenden Jahre für die Ver-

lags- und Pressevertriebsbranche? DNV hat 
ausgewählte Protagonisten gebeten, ihr Bild 

von der Zukunft vorzustellen. Ergebnis sind die 
hier aufgeführten Experten-Beiträge
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75 Jahre DNV
DNV - Der Neue Vertrieb feiert Jubiläum.  
Das DNV-Team wirft einen Blick auf die 
Entwicklung und Zukunft der Marke. 
Branchen-Protagonisten schildern ihre 
Erlebnisse mit DNV

Jubiläum
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