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So denkt die neue  
Vertriebsleiter-Generation

Eine neue Generation von 
Vertriebsentscheidern führt die 

Pressedistribution in die Zukunft. Wie sie den 
Markt und die Zukunft von Print sehen, zeigt 

eine Befragung unter Young Professionals
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	 6  	� DNV empfängt zum 
 Weißwurstfrühstück

	32 	� Top 100: Die umsatzstärksten  
Zeitschriften des Jahres 2025

	40 	� Wie sich mit Print-Vertrieb noch 
Umsätze steigern lassen
Das DNV-Ranking der Top 100 zeigt, dass 
sich mit Printmedien nach wie vor Wachs-
tum erzielen lässt. Welche Maßnahmen 
zum Erfolg geführt haben, erklären die 
Vertriebsleiter

	54 	� So denkt die neue  
Vertriebsleiter-Generation

		�  Eine neue Generation von Young 
Professionals prägt den Vertrieb.  
Eine Befragung zeigt, wie sie den Markt 
und Print einschätzen
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Die umsatzstärksten 
Zeitschriften
Das DNV-Top-100-Ranking zeigt, wie sich das 
Printmedien-Geschäft 2025 entwickelt hat. Das 
Ranking der umsatzstärksten Zeitschriften macht 
deutlich, welche Titel, Verlage, Objektgruppen und 
Nationalvertriebe besonders gut performt haben
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