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So will Stiftung Warentest das 
digitale Wachstum forcieren

Die Stiftung Warentest verzeichnet mit ihrer Flatrate 
für die Inhalte auf test.de ein stetiges Wachstum. Um 

diesen Kurs weiter aufrechtzuerhalten, arbeitet das 
Team an neuen Möglichkeiten für Personalisierung 

und Bundles. CEO Julia Bönisch erklärt, welche 
Potenziale sie sieht.
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