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Pokémon und Co.

Der große 
Sammelkarten-Hype

Trading Cards sind in den vergangenen 
Monaten zu Kassenschlagern im Pressehandel 
geworden. Ob Pokémon, Yu-Gi-Oh! oder Topps: 

Die Verkaufszahlen und Umsätze steigen. 
Werner Hirschberger, Director New Business 
and Export beim MZV Moderner Zeitschriften 

Vertrieb, weiß, was hinter dem Hype steckt
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presseverkaufsstellen

Worauf legen moderne 
Presseshops Wert?
Viele Menschen glauben trotz bekannter 
Herausforderungen weiterhin an Print. Manche 
Magazin-Macher und Presseshop-Betreiber 
entwickeln dafür kreative Konzepte und zeigen, 
dass Presseshops nicht nur als Verkaufsstelle, 
sondern auch als Schnittstelle von Information 
und Gemeinschaft dienen können.
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