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Die große 5-Jahres-Wertung
Der Markt für Print-Zeitschriften befindet sich seit 
Jahren im Rückgang – verstärkt durch die 
Auswirkungen der Corona-Pandemie. Doch wie 
entwickeln sich die umsatzstärksten Titel wirklich? 
DNV hat die Vertriebsumsätze von rund 170 
Magazinen über fünf Jahre hinweg analysiert
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