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Die umsatzstärksten Magazine 
im Pressevertrieb
Das neue Top-100-Ranking von DNV zeigt, dass viele 
Zeitschriften ihren Print-Vertriebsumsatz nach harter 
Auflage 2021 steigern konnten. Weil einige eine 
deutlich überdurchschnittliche Performance zeigten, 
kam es zu vielen Veränderungen im Ranking. 
Erstmals wird zudem der Anteil der Nationalvertriebe 
am Print-Vertriebserfolg betrachtet

©
 Presse FAchverlAg

cO
ve

r:
 D

Av
iD

 lö
FF

le
r ©

Pr
es

s i
mP

Ac
t; 

Ul
ri

ch
 st

em
ml

er
 ©

 Q
tr

AD
O

Briefing

 8  Medienverband der freien Presse löst VDZ ab 

 10  Bauer Media Group trennt sich vom 
US-Verlagsgeschäft 

 11  Mediengruppe Klambt beteiligt sich an 
Storyboard 

 Marktanalyse

 16 DNV Branchenklima: Prognosen für 2022
   DNV hat Entscheider in Verlagen und Pressever-

trieb nach ihren wirtschaftlichen Zielen und Erwar-
tungen für 2022 gefragt 

 20  Die umsatzstärksten Magazine 
im Pressevertrieb
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 32 Über Instagram zu Abonnements
   Kevin Young, Head of Audience, über die  
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 38   Innovative Partnerschaft von Qtrado 
und Press Impact
Der Presse-Grossist Qtrado beteiligt sich 
am Nationalvertrieb Press Impact.  
Zusammen wollen die beiden Partner das 
ND-Geschäft neu denken

 40   Eine Kooperation, die Potenziale bietet
Ulrich Stemmler, Geschäftsführer von  
Qtrado, und David Löffler, Geschäftsführer 
von Press Impact, sprechen über Motivation 
und Ziele der neuen Kooperation

 46   Zwei Unternehmen im Wandel
Ein Rückblick auf den Wandel der beiden 
Unternehmen Qtrado und Press Impact in 
den vergangenen Jahren
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Zeitungsverlag  
modernisieren 

Wie transformiert man einen traditionellen 
Zeitungsverlag in ein modernes Medienhaus 

mit digitalen Geschäftsmodellen? Kersten 
Köhler (li.), Geschäftsführer, und Björn Knippen, 

Verlagsleiter, beantworten diese Frage derzeit 
beim General-Anzeiger Bonn
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