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Medienbranche hält 
zusammen 

MZV startete im vergangenen Jahr eine  
Image-Kampagne im Bahnhofs- und 

Flughafenbuchhandel. Das Besondere an dem 
Großprojekt war nicht nur die Vielzahl der 

beteiligten Verlage mit ihren Titeln, sondern 
auch der Kommunikationszeitraum von über 

einem Jahr. Ein Abschlussbericht.
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Zeitungslogistik braucht 
mutige Entscheidungen
Die Zeitungslogistik ist am Scheidepunkt 
angekommen: Weiter optimieren, mit der 
Aussicht, dass dann in fünf Jahren Schluss 
sein könnte? Oder unbequeme Entscheidungen 
fällen und damit neue Wege einschlagen? 
Antworten gibt David Brandstätter, 
Geschäftsführer der Main-Post.
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Zeitungsmarkt
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