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Medienbranche hält 
zusammen 

MZV startete im vergangenen Jahr eine  
  Image-Kampagne im Bahnhofs- und 

Flughafenbuchhandel. Das Besondere an dem 
Großprojekt war nicht nur die Vielzahl der 

beteiligten Verlage mit ihren Titeln, sondern 
auch der Kommunikationszeitraum von über 

einem Jahr. Ein Abschlussbericht.

CO
VE

R:
 ©

 H
ai

RE
m 

- a
dO

bE
St

OC
k/

PR
ES

SE
 Fa

CH
VE

Rl
ag

DNV ausgabe 10/2023
Inhalt

Briefing

  6  Axel Springer übergibt Zeitungsvertrieb an 
D-Force-One 

 8  IPS und MEXO starten strategische 
Partnerschaft  

 9  BurdaVerlag investiert in   
Paid-Content-Strategie  

 10 DSB eröffnet Standort in Hamburg

 Marktanalyse

 14 Die reichsten Verlegerfamilien Deutschlands
   Das aktuelle Ranking der reichsten Deutschen vom 

Manager Magazin listet auch mehrere Verleger-
familien

 Content

 18  Schüler für das Lesen begeistern
   Die Süddeutsche Zeitung und die Westermann 

 Verlage wollen mit einem gemeinsamen Projekt 
junge Zielgruppen an traditionelle Medienmarken 
heranzuführen

 DistriBution

 20 Medienbranche hält zusammen 
   Ein Abschlussbericht der MZV-Image-Kampagne 

im Bahnhofsbuchhandel

 strategie

 28  Zukunftsszenarien für die Zeitungslogistik
   Welche Optionen gibt es für die Weiterentwicklung 

der Zeitungszustellung? Ein Überblick

 30   Zeitungslogistik braucht mutige 
Entscheidungen

   David Brandstätter, Geschäftsführer der 
 Main-Post, plädiert im DNV-Interview dafür, die 
Zeitungslogistik als Geschäftsfeld zu begreifen  
und in sie zu investieren

 36  „Wir sind intensiver da als jemals zuvor“
   Interview mit Michael Tallai, Geschäftsführer der 

Funke-Tageszeitungen in Thüringen, und Ver-
triebsleiter Kevin Tarun, zur Umstellung der 
 Ostthüringer Zeitung von Print auf Digital  

 42  Madsacks Digital-Offensive
   Wie die Madsack Mediengruppe auf die teurer 

 werdende Zustellung von Print-Abos reagiert und 
gebietsweise auf Digital umstellt

 

 48  Abschied von der Tageszeitung
   Die Hamburger Morgenpost soll im 1. Halbjahr 

2024 als Wochenzeitung nur noch freitags mit 
einer Ausgabe erscheinen. Verleger Arist von 
Harpe äußert sich zur Transformation

 karriere

 52 Personalien

events

  56 Die 1. Future Media Now vom MVFP
   Am 17. Oktober 2023 fand erstmals das neue 

 Kongressformat „Future Media Now“ des MVFP 
statt. Impressionen von der Veranstaltung

 verBanDsruBriken

 60 Presse-Grosso

 61 Bahnhofsbuchhandel

 62 Service / Tagungen / Messen / Impressum

 28   Zukunftsszenarien für die 
Zeitungslogistik

 30   Zeitungslogistik braucht mutige 
Entscheidungen
Interview mit David Brandstätter

 36   „Wir sind intensiver da als jemals 
zuvor“
Michael Tallai und Kevin Tarun, Funke 
Mediengruppe, über die Umstellung der 
Ostthüringer Zeitung von Print auf Digital

 42  Madsacks Digital-Offensive
Interview mit Denni Klein, Leiter Editorial 
Development beim RND

 48  Abschied von der Tageszeitung
Interview mit MOPO-Verleger Arist von 
Harpe zur Transformation der  
Tagesezeitung

30
interview

Zeitungslogistik braucht 
mutige entscheidungen
Die Zeitungslogistik ist am Scheidepunkt 
angekommen: Weiter optimieren, mit der 
Aussicht, dass dann in fünf Jahren Schluss 
sein könnte? Oder unbequeme Entscheidungen 
fällen und damit neue Wege einschlagen? 
Antworten gibt David Brandstätter, 
Geschäftsführer der Main-Post.
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