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Umfrage

Wie viel Zustelltage 
braucht der Presse- 
vertrieb?
Die Pressevertriebsbranche bekennt sich 
weitgehend einheitlich zur werktäglichen 
Belieferung sowohl von Einzelhandel als auch 
von Abonnenten. Gleichwohl werden in einigen 
Unternehmen schon Szenarien durch-
gerechnet, wie es anders aussehen könnte
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