
34
Interview

„KI ist eine Pflichtaufgabe“
Geschäftsführer Marco Graffitti erklärt, wie  

DMV Der Medienvertrieb künstliche Intelligenz 
im Pressevertrieb einsetzt und wie die künftige 
Zusammenarbeit zwischen Nationalvertrieben 

und Presse-Grosso aussehen soll  
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Bewegen statt Berichten – 
Welche Inhalte ins Abo 
konvertieren
Leser, deren Wünsche und Interessen bei der 
Ausspielung von Inhalten angesprochen 
werden, konvertieren am Ende zu Abonnenten

Schwerpunkt

Künstliche Intelligenz
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