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Top 100

Print-Vertrieb  
gerät unter Druck

Die Verkaufszahlen und Umsätze im Vertrieb 
gedruckter Publikumszeitschriften sind stärker 

rückläufig als in den Vorjahren. Dies zeigt das 
aktuelle Top-100-Ranking von DNV. Dennoch 
gibt es einige Verlage und Objektgruppen, die 

gegen den Trend wachsen. 
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 20  Harte Einschnitte im Magazin-Portfolio  
von Gruner + Jahr

 22  Press Impact gewinnt neue Mandanten 
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Readly
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 36  DNV Branchenklima 2023

 44 Moderater Rückgang im Verkaufsstellennetz
   Die Ehastra 2022 dokumentiert eine weitere leichte 

Ausdünnung des Presseverkaufsstellennetzes
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 48 Podcasts werden im Abo-Geschäft relevant
   Podcasts entwickelt sich immer mehr zum Instru-

ment für die Leserbindung und Abo-Gewinnung 
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 52  „Zeit, das System neu zu denken“
  
 58 Neuer Grosso-Riese entsteht
   Drei Grossisten in Nord- und Ostdeutschland  

planen ihren Zusammenschluss

 62   Herausforderungen für den Pressevertriebs-
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  6    DNV empfängt zum  
Weißwurstfrühstück

 28  Print-Vertrieb gerät unter Druck
DNV präsentiert das aktuell Top-100- 
Ranking der gedruckten Publikumszeit-
schriften

 36   DNV Branchenklima 2023
Die Branche blickt optimistischer auf die 
bevorstehenden Monate als noch vor einem 
Jahr

 52  „Zeit, das System neu zu denken“
Interview mit Johanna Schäfer, Geschäfts-
führerin von Press Impact

 68   Attraktives Angebot gegen  
Commitment
In einer neuen Serie betrachtet DNV jeweils 
einen Teilaspekt der Paid-Content-Strategie 
von Medien 

52
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„Zeit, das system  
neu zu denken“
Johanna Schäfer spricht über ihren neuen Job 
als Geschäftsführerin von Press Impact, über 
den Verlust von Regionalwissen im Presse-
Grosso und notwendige Veränderungen, um die 
Zukunft des Pressevertriebssystems zu 
sichern.
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