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Johanna Schafer spricht Uber ihren neuen Job
als Geschaftsfihrerin von Press Impact, Uber
den Verlust von Regionalwissen im Presse-
Grosso und notwendige Veranderungen, um die
Zukunft des Pressevertriebssystems zu
sichern.
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Print-Vertrieb
gerat unter Druck

Die Verkaufszahlen und Umsatze im Vertrieb
gedruckter Publikumszeitschriften sind starker
ricklaufig als in den Vorjahren. Dies zeigt das
aktuelle Top-100-Ranking von DNV. Dennoch
gibt es einige Verlage und Objektgruppen, die
gegen den Trend wachsen.
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