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Die umsatzstärksten Zeit-
schriften im Abonnement

DNV präsentiert die Top 100 umsatzstärksten 
Zeitschriften im Abonnement
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Fehlentwicklungen

		�  Interview mit Martin Lange und 
Ludwig von Jagow 

62
Vorstandsinterview

�Kampf gegen regulatori-
sche Fehlentwicklungen
Martin Lange (li.), Vorsitzender des 
Bundesverbands Abonnement, und 
Verbandsgeschäftsführer Ludwig von Jagow 
sprechen über die bisher absehbaren Folgen 
der neuen gesetzlichen Rahmenbedingungen 
im Abonnement-Geschäft und die Pläne des 
Verbands.
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