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Verlage setzen auf 
Line Extensions

Das erste Halbjahr 2022 ist wirtschaftlich 
überschattet von steigenden Energie- und 

Papierpreisen sowie der anhaltenden Corona-
Pandemie. Nichtsdestotrotz haben Verlage 
neue Zeitschriften auf den Markt gebracht.
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		�  Der Konzentrationsprozess im deutschen Zei-
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	14 	 Die große DNV-Podcast-Analyse
DNV hat einen Blick auf das wachsende 
Audio-Format geworfen und knapp 250 
Podcasts von deutschen Zeitungsverlagen 
analysiert.

	22 	 Paid- und Plattform-Strategien für 	
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Welche Plattformen sind für die Distribution 
von Podcasts am wichtigsten? Und wie 
denkt der Markt über die Monetarisierung 
von Podcasts im Abonnement?
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Verlags- und Audio-Experten berichten von 
ihren bisherigen Erfahrungen in puncto 
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Führung im Team
Kerstin Gajewi und Ralf Gretenkord leiten seit 
Anfang 2022 gemeinsam den Burda 
Markenvertrieb. Im Gespräch mit DNV 
skizzieren sie ihre Aufgaben und Pläne

Schwerpunkt

Podcasts
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