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KI eröffnet neue Chancen 
für Verlage

Die Verlagsbranche beschäftigt sich intensiv 
mit den Potenzialen von Künstlicher Intelligenz 

– auch im Abo-Geschäft. DNV zeigt, wie  
Schibsted, FAZ und NPG mit KI-Features 
Conversion und Engagement verbessern
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Zehn Gesichter, ein Ziel: bestmöglichen Content für den Verkauf von Zeitschriften zu erstellen. 
Dabei verändern neue Redaktionsstrukturen das Arbeiten, aber auch das gesamte Ranking
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