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Im Zeichen der  
Pandemie

Die Beschränkungen im Zuge der 
Pandemiebekämpfung haben den 

Pressevertrieb weniger hart 
getroffen als andere Branchen. 

Herausfordernd war die Situation 
aber allemal, berichten 

Nationalvertriebe.
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Herausforderungen  
bestehen weiter
Eine Trendwende bei der Umsatzentwicklung 
im Pressesortiment erwartet Frank Nolte, 1. 
Vorsitzender des Gesamtverbandes 
Pressegroßhandel, trotz der zuletzt guten 
Zahlen nicht. Desto wichtiger werden 
Geschäftsfelder außerhalb des 
Pressegroßhandels – etwa die Logistik.
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