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Social Media

schaufenster für  
visuellen Content

Instagram bietet viele Vorteile für Verlage, 
wenn es darum geht, neue Zielgruppen 

anzusprechen, Reichweite zu erzielen und 
Abonnenten zu gewinnen
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 30   Eine strategische Weichenstellung
Die Mediengruppe Klambt erwirbt Anteile 
an MZV. Klambt-Vertriebschef Markus Klei 
erläutert die Gründe für den Schritt 

 32   Ein weiterer Meilenstein für MZV 
Frank Führer, MZV-Geschäftsführer, über 
die Bedeutung der Aufnahme von Klambt in 
den Kreis der MZV-Gesellschafter

 34   Stärken stärken
Elisabeth Varn, CFO und COO BurdaVerlags, 
und Bianca Pohlmann, Mitglied des Executi-
ve Boards bei Funke, begrüßen Klambt im 
Kreis der MZV-Gesellschafter

 36  Stetiges Investment in Print
   Klambt hat das Zeitschriften-Portfolio 

sukzessive ausgebaut. Damit gehört das 
Verlagshaus in einigen Segmenten zu den 
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P.o.S.-Marketing

angriff am Point of sale
Während viele Handelsbranchen in der 
Corona-Pandemie darbten, ging der 
Presseverkauf fast ungestört weiter. Und 
wie: Die Zahl der P.o.S.-Marketing-Aktionen 
nahm deutlich zu. Eine Entwicklung, die 
Ambivalenzen birgt
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