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MArketing-aktion

Große Image-Kampagne für 
den Bahnhofsbuchhandel

Der Nationalvertrieb MZV hat zusammen mit 
Partnern auf Verlagsseite und im Handel eine 

neue Imagekampagne für den Bahnhofs-
buchhandel auf die Beine gestellt. Das 

Großprojekt soll einerseits Frequenzen und 
Umsätze steigern, andererseits aber auch eine 

neue Form der Zusammenarbeit etablieren.
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Politik und Wirtschaft
Politik und Wirtschaft finden den höchsten 
Zuspruch, ergibt eine DNV-Betrachtung der 
Top-100-E-Paper-Titel 
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Bezahlpflichtigen Digital-Inhalte verzeich-
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Hidden Champions  
im Digitalvertrieb
Paid Content, E-Paper, Personalisierung, 
Platform Business – es gibt viele 
Möglichkeiten, um im Digitalvertrieb 
erfolgreich zu sein. Das gilt nicht nur für die 
Leuchttürme der Verlags- und Medienbranche. 
Auch viele kleinere und mittelgroße Zeitungen 
und Zeitschriften haben mittlerweile ein 
beachtliches digitales Vertriebsgeschäft 
aufgebaut.
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