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Spezialvertrieb

Qtrado und Melo Group 
gründen Joint Venture

Die Presse-Grossisten Qtrado und Melo Group 
starten eine Kooperation im Spezialvertrieb. 

Mit einem neuen Gemeinschaftsunternehmen 
wollen die Geschäftsführer Ulrich Stemmler 

und Werner Zirlik den Vertrieb von 
Impulsartikeln an nicht grosso-belieferte 

Einzelhändler neu denken
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Wachstumsmarkt 
Paid-Content
Bezahlter digitaler Content rückt immer 
stärker in den Fokus der Verlagsbranche. 
Welche Strategien sich dabei zur 
Kundengewinnung und -bindung entwickeln 
lesen Sie in den Beiträgen auf den Seiten  
20 bis 34

Schwerpunkt

Special Paid Content
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