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Die Verlagsgruppe HarperCollins 

Germany will mit Julia und Co. 
wachsen. Miran Bilic, Verlagsleiter 

Serie, erläutert die Bestrebungen 
des Verlagshauses
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Gesundheitssegment 
im Fokus
Der Gesundheitsmarkt, ob Publikumsmagazine 
oder Fachzeitschriften, ist ein wachsendes 
Segment. Über etablierte Magazine, Newcomer, 
das Abo-Geschäft und Herausforderungen in 
Pandemie-Zeiten
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