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Führungswechsel

Zeit für Veränderungen
Mario Melchert hat in dritter Generation die 

Führung des Martin Kelter Verlags übernommen. 
DNV sprach mit ihm über seine strategischen Ziele  

und Pläne für das Familienunternehmen 
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	12 	� Die umsatzstärksten Magazine  
im Pressevertrieb
2020 war ein herausforderndes Jahr. Die 
DNV Top 100 der umsatzstärksten Zeit-
schriften im Pressevertrieb zeigt, dass der 
Markt sich dennoch weitgehend stabil ent-
wickelt hat

	20 	� Presse-Produkte sind systemrelevant
 VDZ-Vize-Präsident Philipp Welte erläutert 
die Kraft der Presse-Produkte und zeigt die 
Herausforderungen auf

	24 	� 2020 – Ein historisch schwieriges Jahr 
Tobias Mai, Director Distribution, Sales & 
Operations im Burda Verlag, beleuchtet die 
Umfeld-Bedingungen des Presseverkaufs 
im Zusammenhang mit der Corona-Krise
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Nationalvertrieb

Mehr Kompetenz  
und Marktgewicht
Am 1. Februar 2021 hat DMV  
Der Medienvertrieb den Betrieb aufgenommen. 
Im Gespräch mit DNV erläutern die 
Geschäftsführer Marco Graffitti (re.) und Mark 
Schrader (li.), warum das neue Unternehmen 
den Vorgängerunternehmen überlegen ist  
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