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Presse-Grosso

„Von Reformstau kann 
keine Rede sein“

Das Grosso sieht sich sehr wohl als 
veränderungsbereit und aktiv. Und ein massiver 

Eingriff in die etablierte Vertriebsstruktur 
könnte gravierende und unumkehrbare 

Auswirkungen haben, erklärt Vincent Nolte, 
Vorstand des Gesamtverbands 

Pressegroßhandel
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