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Wie kann die Presse 
am besten unter-

stützt werden?
Werner Eichhorst, Teamleiter For-

schung und Koordinator für 
Arbeitsmarkt- und Sozialpolitik in 

Europa am IZA, plädiert für eine 
inhaltlich neutrale Unterstützung 
der journalistischen Arbeit, unab-

hängig vom Vertriebsweg
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